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Creando Brand Identity
Creando Brand Identity, o identidad de marca, es un reto fascinante y

complejo para los diseñadores grá�cos. Requiere habilidades prácticas de

diseño y un impulso creativo, así como conocimientos de márketing y del

comportamiento de los consumidores. Este manual práctico constituye una

completa introducción a este proceso multifacético.

Los ejercicios y ejemplos ponen de relieve las principales actividades que

llevan a cabo los diseñadores para crear identidades de éxito: de�nir el

público, analizar a la competencia, crear paneles de sensaciones, elegir el

nombre de la marca, diseñar logos, presentar el diseño a los clientes o

rediseñar y lanzar nuevas identidades.

Los casos prácticos incluidos muestran identidades de marcas de todo el

mundo, pertenecientes a diferentes sectores: medios digitales, moda,

publicidad, diseño de productos, embalaje, venta al por menor, entre otros.

Repleto de consejos y trucos sobre cada paso del proceso, desde la

investigación hasta las pruebas �nales, este libro es de obligada lectura para

estudiantes, diplomados y diseñadores en activo que incursionen en este

campo por primera vez.

Editorial Parramón

Col·lecció Diseño y audiovisual

Enquadernació Tapa blanda o rústica

Pàgines 160

Mida 190x230x mm.

Pes 480

Idioma Español

Tema Novela gráfica

EAN 9788434210424

PVP 30,50 €

PVP sense IVA 29,33 €
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